MARKA VE YONETiIMIi 2018-2019 UNITE 4 YAPRAK TEST

1.Benzer ihtiyaclari olan tiiketicileri belirleme ve bu ihtiyaclar1 uygun iiriinlerle karsilamaya ne ad
verilir?

A) Boliimleme

B) Ayristirma

C) Kapsama

D) Dislama

E) Igsellestirme
COZUM: Dogru cevap A

2.Bir markanin hedef tiiketicisi tarafindan nasil algilanacagina karar verme olarak bilinen kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Boliimleme

B) Ayristirma

C) Konumlandirma

D) Hedefleme

E) Igsellestirme
COZUM: Dogru cevap C

3.Boliimlenen kiiciik parcalar: degerlendirerek en cazip olanlar: se¢me olarak bilenen kavram
asagidakilerden hangisidir?

A) Boliimleme

B) Ayristirma

C) Kapsama

D) Hedefleme

E) Igsellestirme
COZUM: Dogru cevap D

4.Bir pazarin farkh ihtiyaclar , karakteristikler ve davramslara sahip, ayr1 iiriinleri veya pazarlama
programlarni isteyecek farkh alici gruplarina boliimleme siirecine ne ad verilir?

A) Pazar bolimleme (segmentasyon)
B) Ayristirma

C) Kapsama

D) Hedefleme

E) Igsellestirme

COZUM: Dogru cevap A

HAZIRLAYAN:HASAN COBAN
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5.Asagidakilerden hangisi Pazar béliimleme kategorilerinden birisi degildir?
A) Cografi
B) Demografik
C) Psikografik
D) Politik
E) Davranissal
COZUM: Dogru cevap D

6.Her Pazar segmentinin ¢ekiciliginin degerlendirilmesi ve girilecek bir yada daha fazla segmentin
secilmesi siirecine ne ad verilir?

A) Boliimleme

B) Ayristirma

C) Kapsama

D) Hedefleme

E) I¢sellestirme
COZUM: Dogru cevap D

7.Bir iiriiniin hedef tiiketicilerin zihinlerinde rakip iiriinlerle iliskili olarak acik, ayirt edici ce istenen
bir yer edinmesini hedefleyen siirece ne ad verilir?

A) Konumlandirma
B) Ayristirma
C) Kapsama
D) Hedefleme
E) I¢sellestirme
COZUM: Dogru cevap A
8.Boliimleme yapilirken hedeflenen 6ge asagidakilerden hangisidir?
A) Maliyet
B) Fayda
C) Kapsam
D) Olgii
E) Reklam
COZUM: Dogru cevap B
9.Pazar segmentlerinin faydah olmasi i¢in kilit dl¢iitler arasinda hangisi yer almaz?
A) Olgiimlenebilir.
B) Anlaml
C) Erisilebilir.
D) Ayirt edilebilir.
E) Saklanabilir.
COZUM: Dogru cevap E BUNLARA EK OLARAK CALISMAYA UYGUNLUK

HAZIRLAYAN:HASAN COBAN
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10.”Pazarlamada uzagi gorememe” adli makale hangisine aittir?

A) Theodor Adorno
B) Maxwell

C) Newcomb

D) Theodore Levitt
E) Anny Roffman

COZUM: Dogru cevap D

HAZIRLAYAN:HASAN COBAN
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Kendimizi Sinayalim

1. Asamdakilerden hangisi pazar béliimlemenin fay-
dalanindan degildiri

Telk bir iiriin (izerinde uzmanlagmay: saglar.
Yeni tiriin giriglerine zemin haarlar,

lletigimde etkinlik saglar

Yatinmda werimlilik saglar

Pazardald firsatlarm daha iyi girilebilmesine
olanak saglar.

rPROEFPR

2. Agapdakilerden hangisi pazar boliimlemesi yapar-
ken titketicileri gruplandirma faktérlerinden biri de-
gildir?

. Demografil

Cofrafi

Kiiltiirel

Psikografik

Diawramgsal

PR EFR

3. Agamdakilerden hangisi segmentasyon siirecinin
adimlanndan biri degildir?

Segment gelciciligi

Ihtiyag tabanh segmentasyon

Segment tanimlama

Swot analizi
Segment konumlandirmas

R0 EFPR

4. Asapdaldlerden hangisi pazar segmentasyonunun
faydall olmas: igin gereken bes kilit kriterden biri de-
gildir?

. Olgiimlenebilir

Kesin.

Anlaml

Erigilebilir

Ayirt edilebilir

PRDMEFR

5. Agapndaki segeneklerden hangisi pararlamada
“lonumlandirma®min tanumm tam olarak vermelctedir?
a. Bir tiriiniin hed ef tilketicilerin zihinlerinde rakip
iiriinlerle ilighili olarak aqlk, ayirt edici ve istenen
bir yer edinmesi i¢in diizenleme yapmalcr,
b. Tiiketicinin markaniz naml girdiigiidiir.
c. Mardwamzin magazadaki pozisyonunu diizenle-
mektir,
d. Tiiketicinin zihnine reklam slogamm yerlegtir-
medir.
e. Rakiplerin firiinleriyle karmlastirma yaparak elde
edilen pazardald markammn kapladifn alandar,

HAZIRLAYAN:HASAN COBAN

6. Pazar konumlandirmasi agsindan “markalagmald®
tiiketiciye temelde ne sunar?

a. Erigilebilidik

b. Maliyet

<. Sadece tammrhlk

d. Fayda
e. Awyirt edilebilirlik

7. Bélimlemenin tamm agagidaki segeneklerden
hangisinde werilmigtir?
a. Benzer ihtiyaglarn olan tiiketicileri belirleme we
bu ihtiyaglan uygun iiriinlerle karmplamaktar.
b. Markay bilgelere gire farkh dzelliklerle tant-
maktir.
c. Pazan parcalara ayirarak analiz etmelctir.
d. Pazan ihtiya¢lara giire yapilandirmaletir,
e. Hedeflkitleyi iki ayn gruba ayirmaktar.

. Etkili komumlandirma asagdakilerden hangisi ile
baglar?

a. D[Dogru bir pazar konumuna sahip olmakla bag-
lar.
Pazar konumunu etldli hale getirmelde baslar.
Tiiketiciye bir yarar sunmakla baslar.
lletigimi siirekli kilmalkla baglar.
Sirketin pazarlama teklifini farkdilagtirma e tii-
keticilere daha fazla deger verme ile baglar.

BRn

9. Pazan titketicinin benzer ihtiyaglarna gére grup-
landirmak pazarlamacrya ne fayda saglar?
a. Beldentileri uygun bir seviyede tutar.
b. Ulasmak kolay ohar.
c. lletigimin daha etkili, iyi yonetilmesine clanak
tanir.

d. Paradamacinin isi yar yanya azalir
e. Maliyet dilser.

10. Aymstiric bir marks komumlandirma firsat nasil
yakalamir?

Fardh stratejiler geligtirerel:

Aym pazara herkesten fark bir bakis atarak
Pozisyonu daimi kalarak

Basarh markalarm stratejilerini taklit ederel
Drenenmig stratejileri Grnelc alaralk

L = A
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Kendimizi Sitnayalim Yanit Anahtan

l.a  Cevabimiz yanhg ise “Béliimleme Nedir™ balii-
miinii yeniden olauyumz

2.c  Cevabimz yanhyise "Balitmleme Clgiitleri™ bé-
liimiinil yeniden claayunuz

%.d Cevabimz yanls ise "Béliimleme Kriterlerinin
Dogrulugu® biliimiing yeniden olagumz

4.b  Cevabimz yanhs ise “Etkili Segmentasyon O1-
giitleri” béliimiini yeniden okoyunuz

5.2  Cevabimz yanhg ise “Fomumlandirma® bilii-
miimi yeniden oluyumz

6.d  Cevabimz yanhgise “Baliimlem e Olgiitleri™ bé-
himinii yeniden okuyunuz

7.2  Cevabimz yanhg ise “Béliimleme Nedir™ bilii-

miinii yeniden obuyumz

8.e  Cevabimz yanhg ise “Komumlandirma® biélii-
miimi yeniden olayunmz

9.c  Cevabiniz yanhg ise “Boliimlemes Nedir™ bilii-
miinii yeniden okuyumz

10.b  Cevabimz yanhyise “Balitmleme Clgiitleri™ bé-
liimiinil yeniden oloayunuz

HAZIRLAYAN:HASAN COBAN



