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HAZIRLAYAN:HASAN ÇOBAN 
 

1.Benzer ihtiyaçları olan tüketicileri belirleme ve bu ihtiyaçları uygun ürünlerle karşılamaya ne ad 

verilir? 

A) Bölümleme  

B) Ayrıştırma 

C) Kapsama 

D) Dışlama 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap A 

2.Bir markanın hedef tüketicisi tarafından nasıl algılanacağına karar verme olarak bilinen kavram 

aşağıdakilerden hangisidir? 

A) Bölümleme  

B) Ayrıştırma 

C) Konumlandırma 

D) Hedefleme 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap C 

3.Bölümlenen küçük parçaları değerlendirerek en cazip olanları seçme olarak bilenen kavram 

aşağıdakilerden hangisidir? 

A) Bölümleme  

B) Ayrıştırma 

C) Kapsama 

D) Hedefleme 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap D 

4.Bir pazarın farklı ihtiyaçlar , karakteristikler ve davranışlara sahip, ayrı ürünleri veya pazarlama 

programlarını isteyecek farklı alıcı gruplarına bölümleme sürecine ne ad verilir? 

A) Pazar bölümleme (segmentasyon) 

B) Ayrıştırma 

C) Kapsama 

D) Hedefleme 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap A 
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5.Aşağıdakilerden hangisi Pazar bölümleme kategorilerinden birisi değildir? 

A) Coğrafi 

B) Demografik 

C) Psikografik 

D) Politik 

E) Davranışsal 

 ÇÖZÜM: Doğru cevap D 

6.Her Pazar segmentinin çekiciliğinin  değerlendirilmesi ve girilecek bir yada daha fazla segmentin 

seçilmesi sürecine ne ad verilir? 

A) Bölümleme  

B) Ayrıştırma 

C) Kapsama 

D) Hedefleme 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap D 

7.Bir ürünün hedef tüketicilerin zihinlerinde rakip ürünlerle ilişkili olarak açık, ayırt edici ce istenen 

bir yer edinmesini hedefleyen sürece ne ad verilir? 

A) Konumlandırma  

B) Ayrıştırma 

C) Kapsama 

D) Hedefleme 

E) İçselleştirme 

ÇÖZÜM: Doğru cevap A 

8.Bölümleme yapılırken hedeflenen öğe aşağıdakilerden hangisidir? 

A) Maliyet 

B) Fayda 

C) Kapsam 

D) Ölçü 

E) Reklam 

ÇÖZÜM: Doğru cevap B 

9.Pazar segmentlerinin faydalı olması için kilit ölçütler arasında hangisi yer almaz? 

A) Ölçümlenebilir. 

B) Anlamlı 

C) Erişilebilir. 

D) Ayırt edilebilir. 

E) Saklanabilir. 

ÇÖZÜM: Doğru cevap E     BUNLARA EK OLARAK ÇALIŞMAYA UYGUNLUK 
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10.”Pazarlamada uzağı görememe” adlı makale hangisine aittir? 

A) Theodor Adorno 

B) Maxwell 

C) Newcomb 

D) Theodore Levitt 

E) Anny Roffman 

ÇÖZÜM: Doğru cevap D 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



MARKA VE YÖNETİMİ 2018-2019 ÜNİTE 4  YAPRAK TEST 
 

HAZIRLAYAN:HASAN ÇOBAN 
 

 

 



MARKA VE YÖNETİMİ 2018-2019 ÜNİTE 4  YAPRAK TEST 
 

HAZIRLAYAN:HASAN ÇOBAN 
 

 

 

 

 

 

 

 


